
Kelionių pasaulis keičiasi: 

ką renkasi šiandieniniai 

turistai?

Olga Gončarova



Europos keliautojai pavargę nuo perpildytų 
kurortų – ieško autentiškumo ir tylos.

Kelionių pasaulis keičiasi

Kelionės tampa būdu atgauti balansą, 
pabėgti nuo minios, atrasti save.



Svarbiausi kelionių pasirinkimo kriterijai bus:

12 proc.

11 proc.

19 proc.

15 proc. 

Draugiški ir svetingi
vietiniai

Nėra masinių turistų
srautų

Saugumas

Malonūs ir stabilūs orai

4 %*

3%*

*Statistiškai reikšmingas skirtumas, palyginti su praėjusiais metais (2024 m. gegužės mėn.)

Respondentų skaičius: 4,635



Kelionės klimato kaitos laikotarpiu
Trys iš keturių europiečių dėl klimato krizės koreguoja savo kelionių planus

16%

16%

15%

12%

9%

7%

Ieško vietovių su švelnesne temperatūra

Prieš užsakant tikrina orų prognozes

Vengia krypčių su ekstremaliomis
temperatūromis

Renkasi veiklas, mažiau priklausomas
nuo oro sąlygų

Keičia atostogų mėnesius

Ieško veiklų su „oro garantija“

Dažniausi kelionių įpročių pokyčiai dėl klimato kaitos

Įpročių 
nekeičia; 

24%

Pritaikė bent 
vieną pokytį; 

76%

Ar klimato kaita
daro įtaką 

europiečių kelionių 
įpročiams?

Q22. Kaip besikeičiantis klimatas (liūtys, karščio bangos, miškų gaisrai, sniego trūkumas ir kt.) veikia jūsų 

kelionių įpročius?

„Kelionių Europos viduje nuotaikų stebėsena“, 2025 m. ruduo ir 2026 m. žiema, Europos kelionių komisija Respondentų skaičius: 5 963

79% 18–24 m. europiečių jau 
pakoregavo savo kelionių elgseną 
reaguodami į klimato kaitą, palyginti su 
61% vyresnių nei 55 m. respondentų.



Dėl ko nerimauja europiečiai keliaudami?
Finansai išlieka pagrindiniu europiečių kelionių rūpesčiu, po jų seka geopolitinė įtampa ir 
perpildytos kryptys

21%

Bendras kelionės 
išlaidų augimas dėl 
infliacijos

14%

Besitęsiantis 
Rusijos ir Ukrainos 
karas

10%

Ekstremalūs oro
reiškiniai

8%

Galimas poveikis 
kelionių saugumui 
dėl įtampos 
Artimuosiuose 
Rytuose

4%

Užsakymų keitimo ir 
atšaukimo sąlygos 
(kompensacijos ir 
pan.)

16%

Ekonominė situacija 
ir asmeniniai 
finansai

12%

Per didelis lankytojų 
skaičius norimose 
aplankyti kryptyse

9%

Susisiekimo sutrikimai 
dėl streikų ar 
darbuotojų trūkumo

5%

Mano kelionių 
poveikis aplinka

Q2. Kas šiuo metu jums kelia didžiausią susirūpinimą keliaujant Europoje?

„Kelionių Europos viduje nuotaikų stebėsena“, 2025 m. ruduo ir 2026 m. žiema, Europos kelionių komisija Respondentų skaičius: 5 963



Q9. Kada labiausiai tikėtina, kad leisitės į kitą kelionę savo šalyje ar Europoje? 

*Statistiškai reikšmingas skirtumas, palyginti su praėjusiais metais (2024 m. gegužės mėn.)

Vis daugiau europiečių renkasi 
vasaros atostogas rugpjūtį ar 
rugsėjį, o ne birželį ar liepą

14 proc.

25 proc.

25 proc.

22 proc.

8 proc.

3 proc.

4 proc.

Birželis

Liepa

Rugpjūtis

Rugsėjis

Spalis

Lapkritis

Nežino

Kada europiečiai keliaus vėl?

Respondentų skaičius: 4,635



Europiečiai vasarą dažniausiai renkasi 
poilsį prie jūros, bet susidomėjimas gamtos 
bei aktyvaus poilsio kelionėmis auga

30.10%
Saulė ir paplūdimys

14.30%
City Break

13.90%
Kultūra ir 
paveldas

8.90%
Sveikatinimas / 
relaksacija

16.70%
Gamta ir poilsis lauke

5.00%
Turistinė / kelionė automobiliu

4.70%
Kulinarija / maistas ir vynas

Q16Kokio tipo poilsinę kelionę Europoje greičiausiai planuosite artimiausiu metu?
*Statistiškai reikšmingas skirtumas, palyginti su praėjusiais metais (2024 m. 
gegužės mėn.) Respondentų skaičius:: 4,635

3%*

3%*



Autentiškumas, tyla, švarios ir žmonių 

neperpildytos vietos.

Išskirtinumas, privatumas ir erdvės pojūtis.

Saugumas, ramybė, patirtys.

Lietuvos kryptis 2026  – quiet luxury



O kokie pokyčiai 

Lietuvoje?



Bendras turistų skaičius pernai mažėjo beveik 2 proc. 
ir beveik siekė 2019 metus

Duomenys: Valstybės duomenų agentūra

Skaičiavimai: "Keliauk Lietuvoje"
*2025 m. duomenys preliminarūs

Metinis

pokytis

-1,8 proc.



Vietinių turistų skaičius mažejo 5,2 proc.

Duomenys: Valstybės duomenų agentūra

Skaičiavimai: "Keliauk Lietuvoje"
*2025 m. duomenys preliminarūs

Metinis

pokytis   

-5,2 proc.



Duomenys: Valstybės duomenų agentūra

Skaičiavimai: "Keliauk Lietuvoje"

Užsienio turistų skaičius paaugo 4,4 proc.

Metinis

augimas

+4,4 proc.

*2025 m. duomenys preliminarūs



Tikslinės potencialios rinkos Kaimyninės rinkos Tolimosios rinkos

B2B+B2C 

padidinto

intensyvumo

veiklos

B2B+B2C žemesnio intensyvumo

veiklos
B2C veiklos B2B veiklos

Vokietija (DACH) Italija Suomija Latvija JAV

Lenkija Prancūzija Estija Japonija

Jungtinė Karalystė Ispanija Švedija* Pietų Korėja**

Izraelis Nyderlandai Norvegija* Taivanas**

Belgija Danija* Singapūras

* rinkos, su kuriomis nebuvo dirbama dėl biudžeto ir žmogiškųjų išteklių stokos

** rinkos, kuriomis siekiama pakeisti Kiniją

Tikslinės atvykstamojo turizmo rinkos



Užsienio turistų kelionės išlaidos – beveik 
4 kartus didesnės

€

€

€

€

€

112 € 406 €

£ ¥

$ €

$ €

£ ¥

$ €

£ ¥

£ ¥

$ €

£ ¥

$ €

Vietinis turizmas

Atvykstamasis 

turizmas

Duomenys: Valstybės duomenų agentūra

Skaičiavimai: "Keliauk Lietuvoje"



Motyvai aplankyti Lietuvą

70%

70%

64%

63%

54%

54%

53%

46%

44%

42%

42%

42%

Lengvas atvykimas

Lietuviškų valgių ir gėrimų išbandymas

Lietuvos gamtos tyrinėjimas

Lietuvos vietinės kultūros pažinimas

Gavau kelionių paketą / lėktuvo bilietą su nuolaida / už išskirtinę kainą

Rekomendavo draugai / šeima

Mačiau daug gerų dalykų socialinėje medijoje ir norėjau tai išvysti gyvai

Specialus renginys Lietuvoje

Kažkas kitas išrinko kelionę į Lietuvą

Specialaus turizmo produkto išbandymas

Noras grįžti ir labiau pažinti šalį

Specifinė veikla ar pomėgis

Kiek sutinkate, kad toliau išvardinti veiksniai turėjo įtakos Jūsų sprendimui apsilankyti Lietuvoje? Dalis atsakiusių, jog „Labai sutinka“ arba „Sutinka“ su teiginiu.

Atvykstamojo turizmo tyrimas, VšĮ „Keliauk Lietuvoje“, 2023



Panevėžys



Apskrityje gausiausiai užsieniečiai lankėsi Panevėžio mieste 

Duomenys: Valstybės duomenų agentūra

Skaičiavimai: "Keliauk Lietuvoje"

Užsieniečių 

dalis 41%

Užsieniečių 

dalis 9%



Panevėžio mieste turistų skaičius kasmet auga, jau viršytas ir 
vietinių, ir užsienio turistų 2019 m. rezultatas

41 proc.

Duomenys: Valstybės duomenų agentūra

Skaičiavimai: "Keliauk Lietuvoje"



Gausiausiai atvyksta kaimyninių šalių turistai.
Pastaraisiais metais paaugo estų skaičius.

Duomenys: Valstybės duomenų agentūra

Skaičiavimai: "Keliauk Lietuvoje"



Didžiausios vietinio turizmo 
savivaldybės

Šios 9 savivaldybės priėmė 

80 proc. turistų, 

likusios – po mažiau nei 2 proc.

• Palanga – 19 proc.

• Vilniaus miestas – 18 proc.

• Druskininkai – 14 proc.

Duomenys: Valstybės duomenų agentūra

Skaičiavimai: "Keliauk Lietuvoje"



Iš viso apie 1 proc. lietuvių turistų apsistojo 
Panevėžio mieste ir rajone 2024 m.

Panevėžio miestas – 16 vietoje

Panevėžio rajonas – 31 vietoje

Duomenys: Valstybės duomenų agentūra

Skaičiavimai: "Keliauk Lietuvoje"

Panevėžio 

rajonas sudaro 

0,4%.

Panevėžio miestas 

sudaro 0,7%



Kaip lietuviai planuoja vasaros 
atostogas? 

13 %

33 %

27 %

7 %

Žiemą

Pavasarį

Vasarą

Rudenį



55 proc. keliautojų rinksis mažiau 
populiarias arba netradicines patirtis

45%

44%

11%

Svarbi turistų traukos vieta su
gerai žinomomis lankytinomis

vietomis

Vieta, kuri yra mažiau
populiari tarp turistų

Atskira arba nuo turistinių
maršrutų nutolusi vieta

0% 20% 40% 60%

Būsimos kelionės tikslas



Kelionių kryptys artimiausiam poilsiui Lietuvoje
K5_1. Kurios iš žemiau nurodytų kelionės krypčių Jums būtų patraukliausios artimiausiam poilsiui Lietuvoje? 

Vienas iš Lietuvos kurortų prie jūros (Palanga, 

Neringa)

Vienas iš Lietuvos kurortų ne prie jūros (Birštonas, 

Druskininkai)

Viena iš kurortinių teritorijų (Zarasai, Anykščiai, 

Trakai, Ignalina, Kauno rajonas)

Klaipėda

Vilnius

Kaunas

Kita

Nežinau, sunku pasakyti

2023 m., N=10022024 m., N=1048

43%

39%

32%

15%

12%

10%

3%

11%

46%

43%

36%

15%

9%

8%

3%

11%

47%

43%

37%

14%

11%

7%

2%

9%

2025 m., N=1020

Vietinio turizmo tyrimas, „Keliauk Lietuvoje“, 2025. Imtis: visi respondentai



Mažesnių miestų populiarumas auga

22%

12%

10%

9%

8%

6%

6%

5%

3%

3%

1%

1%

43%

Palanga

Druskininkai

Klaipėda

Birštonas

Šventoji

Vilnius

Kaunas

Neringa

Anykščiai

Trakai

Zarasai

Ignalina

Kitos vietovės

Q5. Dabar paklausime apie Jūsų pastarųjų kelionių Lietuvoje kryptis. Nurodykite vietovę (apskritį bei miestą), į kurią vykote paskutinį kartą kiekvienam 
kelionės tipui atskirai, t. y., kur paskutinį kartą vykote paprasto savaitgalio su 1-2 nakvynėmis metu, ilgojo savaitgalio su 3-4 nakvynėmis metu ar keliavote 
kasmetinių atostogų (5 nakvynės ar daugiau).

43%

33%

36%

32%

33%

30%

26%

22%

Visos kelionės
(su nakvyne)

Paprasto savaitgalio išvyka (1-
2 nakvynės)

Ilgojo savaitgalio išvyka (3-4
nakvynės)

Ilgos kasmetinės atostogos (5
nakvynės ar daugiau)

Kitos vietovės

2025 2024

Vietinio turizmo tyrimas, „Keliauk Lietuvoje“, 2025. Imtis: visi respondentai



Kelionės veiklos siejamos su laiko leidimu gamtoje
Q7_1. Kuriomis veiklomis užsiėmėte šios kelionės Lietuvoje metu? Pažymėkite visus tinkamus atsakymus. 

Q7_main. Kuri veikla buvo pagrindinis šios kelionės tikslas? Galimas vienas atsakymas.

40%

40%

31%

29%

25%

22%

20%

18%

13%

12%

11%

28%

11%

3%

6%

7%

6%

10%

5%

1%

3%

2%

Ramus poilsis gamtoje

Gamtos objektų lankymas (apžvalgos bokštai,…

Lankymasis restoranuose, kavinėse

Kultūros objektų lankymas (muziejai, pilys, dvarai)

Žygiai pėsčiomis

Uždaros vandens pramogos (parkai, baseinai, pirtys ir…

Sveikatinimasis (sanatorijos, spa centrai)

Lankymasis kultūros renginiuose (miesto šventėse,…

Tradicinės to krašto virtuvės patiekalų ragavimas

Keliavimas ar žygiai dviračiais

Apsipirkimas

Visos veiklos Pagrindinė veikla

Lankymasis 

restoranuose ir 

kavinėse dažna 

kelionių veikla, bet ne 

pagrindinė

Vietinio turizmo tyrimas, „Keliauk Lietuvoje“, 2025. Imtis: visi respondentai



Objektai patys savaime nebevilioja, reikia 
istorijos arba patirties, kuri juos atgaivina.

Kelionės prasideda nuo įdomios idėjos, o ne 
nuo vietos. 

Patirtys, emocijos, vietinis kontekstas  
skatina keliautoją sugrįžti.

Lankytinų vietų nebeužtenka



Ko nori Z kartos keliautojai?

• Autentiškų ir gyvų patirčių;

• Privačių būstų (Airbnb);

• Aktyvumo ir socialinės atmosferos;

• Įtraukiančios informacijos 
skaitmeniniuose kanaluose;

• Istorijos, paskatinančios keliauti.



Infrastruktūra – ar 

esame pasiruošę 

priimti?



Turistinių objektų infrastruktūros tyrimas, „Keliauk Lietuvoje“, 2024

Dauguma apskrities savivaldybių Infrastruktūros 
vertinime nesiekė šalies vidurkio

69% 68%

62% 61%
57%

54%

Panevėžio miestas Rokiškis Biržai Kupiškis Panevėžio rajonas Pasvalys

Šalies vidurkis 

64%



Infrastruktūros tyrime įvertinti 27 
objektai

Savivaldybės objektų vertinimo vidurkis: 69 proc. 
(iš galimų 100 proc.), 

Didesnis už nacionalinį vidurkį (64 proc.).

➢ Geriausiai įvertinta objektų būklė, 
pritaikymas neįgaliesiems, muziejų, 
pramogų parkų ir informacijos centro 
atsiskaitymo galimybės ir informatyvumas apie 
darbo laiką.

➢ Geriausiai įvertinti objektai:

➢ Panevėžio senvagė,

➢ Virtualios realybės arena, 

➢ Panevėžio „Stasys Museum“, 

➢ Panevėžio plėtros agentūra „Panevėžys NOW“

➢ Panevėžio kraštotyros muziejus.

➢ Prasčiausiai įvertintas pritaikymas 
šeimoms su vaikais.

Turistinių objektų infrastruktūros tyrimas, „Keliauk Lietuvoje“, 2024



● Galimybė neribotai judėti su vaikišku 
vežimėliu aplink objektą

● Žaidimų aikštelė (iki 300 m. šalia objekto)

● WC vaikams (iki 300 m. aplink) (pvz.: 
žemesnis klozetas, spec. dangtis, naktipuodis)

● Galimybė neribotai judėti su vaikišku 
vežimėliu objekto viduje

● Veiklos vaikams (pvz. spalvinimas, 
užduotėlės, žaidimų kampelis ir kt.)

● Kūdikių vystymo lenta (iki 300 m. aplink)

● Mamos ir vaiko kambarys (iki 300 m. aplink)

● Šeimos bilietas (nemokama, vertinama YRA)

Pritaikymas 
šeimoms 
su vaikais

Kaip pritaikyti šeimoms su vaikais?

Tobulintina

Turistinių objektų infrastruktūros tyrimas, „Keliauk Lietuvoje“, 2024



Kelionės planuojamos tariantis su DI;.

Paieškos algoritmai vertina autentiškumą, 
istoriją ir keliautojo ketinimus (kodėl ieško?).

Turinio kūrimas, nuosavų kanalų stiprinimas ir 
reputacija padės išlikti matomiems naujoje 
paieškos realybėje.

Matomumas DI atsakymuose ir 
rekomendacijose taps nauju sėkmės rodikliu.

Viešieji ryšiai ir santykiai su žiniasklaida bus 
svarbesni nei kada nors.

Svarbu investuoti į kokybišką turinį, mokamą 
turinį autoritetinguose kanaluose. 

Tai padės išlaikyti turinio kontrolę ir lems 
matomumą DI aplinkoje.

2026 komunikacijos tendencijos



Regionų vaidmuo: kaip kurti savo turizmo 
produktą, jungiant objektus, patirtis ir verslus

Kodėl svarbu?

• keliautojai ieško autentiškų 
patirčių, ne vien objekto

• vieningas produktas = didesnė 
vertė regionui = ilgesnis 
buvimas regione

• bendradarbiavimas didina 
matomumą nacionaliniu 
mastu, kuria vertę

Kaip apjungti objektus, patirtis ir 
verslus?

• kurti savo teminius maršrutus per 
kabinančias istorijas, ieškoti 
„razinų“, aktualių temų

• junkti patirtis + maistą + 
apgyvendinimą į vieną nedalomą 
produktą

• bendradarbiauti ir siūlyti 
partnerytės paketus

• apie visa tai komunikuoti 
svetainėse, soc. tinkluose

• pasitelkti reklamą (žiniasklaida, 
nuomonės formuotojai, mini 
kampanijos, kt.)

Kaip pristatyti save 
bendradarbiaujant su „Keliauk 
Lietuvoje“?

• kurti aiškius produktus, 
pasiūlymus

• naudoti vizualinę medžiagą: 
foto, video

• įsitraukti į „Keliauk Lietuvoje“ 
kuriamus teminius produktus, 
kampanijas, projektus, 
konkursus, partnerystes



Naujienlaiškis keliautojams ir profesionalams



Bendraukime!

Olga Gončarova

olga@Lithuania.travel

Ačiū, Panevėžy!

mailto:olga@Lithuania.travel
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